Il Spotkanie Karpackiej Grupy Roboczej
ds. Zrbwnowazonej Turystyki

Ustrzyki Goérne, 22-23 stycznia 2015r.

RAPORT

Spotkanie poswiecone byto wdrazaniu "Koncepcji rozwoju Szlaku Kultury Wotoskiej",
opracowanej w ramach projektu Porozumienie Karpackie "Karpaty Naszym Domem" aktywnym
partnerem dialogu obywatelskiego, w tym przeglagdowi i rekomendaciji konkretnych dziatan
majgcych na celu rozwoj szlaku.
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Bogdan Augustyn, Centrum Turystyki Kulturowej "Carpathia”

Jarostaw Buczek, Zwigzek Podhalan Oddziat w Ochotnicy Gérnej

Grazyna Chytta, Stowarzyszenie Przewodnikow Turystycznych "KARPATY"
Matgorzata Fedas, Stowarzyszenie Ekopsychologia

Karolina Fidyk, Matopolski Instytut Kultury

Krzysztof Floryanski, LOT Krakowska Organizacja Turystyczna

Pawet Germanski, Stowarzyszenie Rozwoju Ustjanowej Dolnej USTYAN
Anastazja Glogowska- Mikos$, Urzad Miasta Kolgczyce

Stefan Htadyk, Zjednoczenie Lemkow

. Anna Jarzebska, Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych MILA

. Maria Kawecka, LOT Krakowska Organizacja Turystyczna

. Barbara Kazior, Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych MILA

. Piotr Knas, Matopolski Instytut Kultury

. Piotr Kohut, Fundacja Pasterstwo Transhumancyjne

. Robert Ksiezopolski, Dom Sgdecki

. Lukasz Lewicki, Zaktad Doskonalenia Zawodowego w Przemysiu

. Robert tetowski, LGD Beskid Zielony

. Piotr Mazurkiewicz, Oddziat Akademicki PTTK w Krakowie

. Jozef Michatek, Cieszynskie Stowarzyszenie Agroturystyczne NATURA
. Ewelina Nycz, Stowarzyszenie na rzecz Rozwoju i Promocji Podkarpacia "Pro

Carpathia"

Anna Ochwat, Stowarzyszenie Ekopsychologia

Monika Ochwat-Marcinkiewicz, Stowarzyszenie Ekopsychologia

Andrzej Orchel, LGD Beskid Zielony

Ewa Piekarska, Dyrektor Gminnego Osrodka Kultury w Kotaczycach

Jarostaw Reczek, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego

Andrzej Rungier, Radny Gminy Ochotnica Dolna, cztonek Rady LGD Gorce-Pieniny
Jacek Skorka, Zajazd pod Carynska

Krzysztof Staszewski, Stowarzyszenie na rzecz Rozwoju i Promocji Podkarpacia "Pro
Carpathia”
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29. Jadwiga Srodulska-Wielgus, Instytut Architektury Krajobrazu Politechniki Krakowskiej

30. Henryk Uhrynski, Wielicka Lokalna Organizacja Turystyczna

31. Iwona Woch, Prezes Zarzadu i kierownik biura LGD "Zielone Bieszczady"

32. Bernadetta Zawilinska, Oddziat Akademicki w Krakowie i Komisja Krajoznawcza PTTK,
Katedra Gospodarki Regionalnej Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie

W pierwszej czesci spotkania zaprezentowane zostaty nastepujgce tematy:

Prezentacja dziatan Porozumienia Karpackiego ,,Karpaty Naszym Domem”, w tym
projektu ,,Karpaty taczag — mechanizm konsultacji i wspétpracy dla wdrazania konwencji
karpackiej”

Monika Ochwat-Marcinkiewicz, Stowarzyszenie Ekopsychologia

Podsumowanie dotychczasowych prac grupy roboczej
Maftgorzata Fedas, Stowarzyszenie Ekopsychologia

Szlak Kultury Wotoskiej — droga zycia Karpat
Jadwiga Srodulska-Wielgus, Politechnika Krakowska

Szlak Kultury Wotoskiej — poczatek drogi
Jozef Michatek, Fundacja Pasterstwo Transhumancyjne

Koncepcja rozwoju Szlaku Kultury Wotoskiej
Bernadetta Zawilinska, Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Ochrona krajobrazu kulturowego i historycznego jako elementy kluczowe dla
funkcjonowania Szlaku Wotoskiego

Bogdan Augustyn, Centrum Turystyki Kulturowej ,Carpathia”

Zarzadzanie marka i promocja szlaku kulturowego
Karolina Fidyk, Matfopolski Instytut Kultury

Ekomuzea i questy - metody tworzenia ofert turystyki dziedzictwa
Barbara Kazior, Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Dialog obywatelski - jak angazowa¢ mieszkaincow w rozwdj regionu
Anna Jarzebska, Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Innowacje w turystyce wiejskiej na terenach gérskich - projekt InRuTou
Maftgorzata Fedas, Stowarzyszenie Ekopsychologia
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W prezentacjach i dyskusjach, ktére po nich nastgpity, podkreslone zostaty nastepujace
zagadnienia:

1.

Catosciowe podejscie do definicji turystyki kulturowej jest wyréznikiem Szlaku Kultury
Woloskiej, ktéry promuje uniwersalne dla catych Karpat wartosci przyrodnicze i
kulturowe, chroni ich krajobraz, nierzadko o sredniowiecznej proweniencji. Podejscie to
realizowane jest w Ochotnicy Gérnej, m.in. w projekcie “Enklawa aktywnego
wypoczynku w_sercu Gorcow”.

Szlak Woloski jest wlasnoscig mieszkancow, ktorzy go tworzg i do spotkania na nim
zapraszajg innych; tym, o co zabiegamy my - mieszkancy zyjgcy w przestrzeni kultury
pasterskiej. Wazne jest budowanie wspolnoty szlaku, opartej na wzajemnym zaufaniu i
szacunku, szacunku takze do ziemi, zwierzat i rzeczy.

Dla szlaku wazne jest potgczenie oddolnych dziatan w jeden organizm - produkt
turystyczny, stworzenie systemu zarzgdzania szlakiem, kreowania marki tak, aby szlak
funkcjonowat i przynosit mieszkarncom realne korzysci.

Wazne jest ustalenie co znaczy “wotoski’? Okreslenie jakie sg elementy produktu
turystycznego, ktére decydujg o jego wotoskosci. W tworzeniu oferty turystycznej chodzi
tez o budowanie tozsamosci mieszkancow, ktoérzy powinni sie identyfikowac z
produktami turystycznymi, w tym przypadku tymi z “wotoskoscig” w nazwie.

Dla szlaku, aby funkcjonowat, konieczna jest mozliwos¢é zauwazenia / znalezienia go
przez turyste w terenie i na mapie. Konieczna informacja dla turystéw, ze w gorach jest
cos ciekawego, bo nie docenig waloréw goér, poki na nie nie wyjda.

Krajobraz to element, ktéry turysta zawsze zauwazy, stagd jego ochrona jest istotna z
punktu widzenia turystycznego (nalezy chroni¢ polany widokowe, miejsca, obiekty,
imprezy, wydarzenia i architekture, prowadzi¢ szlaki tradycyjnymi drogami, sciezkami,
ptajami, utrzymywac tereny wypasowe itd.), a sposobem na to powrét do tradycyjnego
krajobrazu przez gospodarowanie w goérach.

Opracowanie listy zmian w przepisach i rozporzgdzeniach, bez ktorych realizacja
niektorych aspektéw szlaku, szczegdlnie tych zwigzanych z ochrong krajobrazu
kulturowego, jest niemozliwa.

Elementem dziatan na szlaku powinno by¢ tez projektowanie i przetwarzanie wspolnej
przestrzeni przez mieszkancow - dla samych siebie, zeby im sie w niej dobrze zyto,
dobrze z niej korzystato; te dziatania mozna wtgczy¢é w ochrone krajobrazu kulturowego.

Oferte turystyczna fatwiej tworzy¢ na matg skale, w lokalnych wspdinotach. Warto
budowac na tradycjach, uwzglednia¢ biezgce trendy (np. nowoczesne technologie, ktére
nie majg zastgpi¢ zwiedzania, ale do niego zacheci¢, utatwic je, zaangazowac odbiorce),
opiera¢ oferte na unikalnym przezyciu i jasno okresli¢, co trafia do oferty i czemu co$ nie
powinno. Istotny jest tez etap testowania stworzonej oferty, przed zaproponowaniem jej
turyscie.
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10. W przypadku, gdy integralnym elementem oferty turystycznej sg mate przedsiewziecia
prowadzone przez osoby nie majgce dziatalnosci gospodarczej, rozwigzaniem moze byc¢
np. galeria tworcow lokalnych, ktéra zajmuje sie sprzedazg produktow.

W kolejnej czeéci spotkania uczestnicy, w podziale na grupy robocze, dyskutowali nad
poszczegdlnymi elementami ramowego planu dziatan dla Szlaku Kultury Wotoskiej w
latach 2015-2016:

(1) STRUKTURA. Wybdr modelu organizacyjnego stuzgcego biezgcej koordynacji
funkcjonowania szlaku

Grupa przedyskutowata formy, zalety i wady rozwigzania formalnego:
- formy: federacja, zwigzek stowarzyszen; klaster
- zalety: mozliwos¢ pozyskiwania funduszy, prowadzenia dziatalnosci gospodarczej,
wspotpracy naukowej, status Organizacji Pozytku Publicznego,
- wady: staba mobilnos¢, organizacja zarzadzajgca generuje dodatkowe koszty
i nieformalnego:
- formy: nieformalne partnerstwo (jak Porozumienie Karpackie); z mozliwoscig zatozenia
klastra
- zalety: mozliwos¢ ewoluciji, organizacje/podmioty wspottworzace szlak zachowujg swojg
tozsamos¢, wiele organizaciji moze aplikowac¢ o srodki (partnerzy wskazujg kto), nie
trzeba traci¢ energii na proces formalizowania
- wady: nie wskazano.

W efekcie zaproponowano zastosowanie w pierwszej fazie wdrazania koncepcji nieformalnej
struktury zarzadzania, co zostalo przyjete przez uczestnikow spotkania.

Nieformalna struktura zarzgdzania Szlakiem Kultury Wotoskie;j:

(1) Porozumienie Karpackie:
(a) pilnuje idei szlaku
(b) przyjmuje nowe organizacje (réznego typu)
(c) animuje i inspiruje
(d) mobilizuje nowe srodki

(2) Zarzadzajacy szlakiem (animator; jeden lub dla kazdego wojewddztwa osobno):
(a) dbaj(g) o identyfikacje szlaku (wzory tablic, oznakowania)
(b) okresla(jg) regulamin
(c) wyznacza(jg) kryteria jakos$ci (w trosce o jakos$¢ i autentycznos¢)
(d) pozyskuje(g) fundusze na duze projekty dla catego szlaku
(e) prowadzi(g) cato$ciowg promocije
(f) prowadzi(g) karte rabatowg (lojalnosciowa) szlaku
(g9) oferujg wsparcie szkoleniowo-doradcze
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(3) Liderzy lokalni

(a) z osobowoscig prawng

(b) dbajg o jakos¢ szlaku

(c) opiekuja sie jedng lub kilkoma spotecznosciami lokalnymi

(d) monitorujg certyfikacje (przyznawanie i utrzymywanie znaku szlaku)
(e) pozyskujag fundusze

(f) prowadzg promocje na poziomie lokalnym

(9) pozyskuja nowych czionkéw

(4) Lokalni partnerzy szlaku - osoby/organizacje/podmioty ze spotecznosci lokalnej

wspottworzacy oferte szlaku (ustugi, rekodzieto, baza noclegowa, zywienie,
infrastruktura, warsztaty, etc.)

(a) wspotpracujg z biurami turystycznymi (sprzedaz oferty)

(b) organizujg imprezy

(c) wpisujg sie w karte rabatowg

(d) pakietujg oferty

(e) opiekuja sie szlakiem

() pozyskujg fundusze

(2) KRAJOBRAZ. Wplyw szlaku na ksztattowanie i zachowanie krajobrazu kulturowego Karpat

Krajobraz kulturowy jest dla funkcjonowania szlaku bardzo waznym zasobem, wplywajgcym na
atrakcyjnosc terenu, podstawg oferty i celem samym w sobie. Jednoczesnie zwigzany z
gospodarkg pasterskg krajobraz Karpat zanika, stgd potrzebne sg dziatania ochronne i
przywracajgce krajobraz kulturowy, ktory zalezy od dziatan wszystkich podmiotéw dziatajgcych
na danym terenie. Z uwagi na fakt, iz kazdy zostawia swoj $lad w krajobrazie (przez dziatanie
lub zaniedbanie), jego ochrona jest zagadnieniem ztozonym i trudnym.

W zwigzku z powyzszym grupa wypracowata plan wdrozenia dziatan chronigcych karpacki

krajobraz:

1. Inwentaryzacja walorow krajobrazowych — zinwentaryzowanie i zwaloryzowanie
kluczowych elementéw jest punktem wyjsciowym do ich ochrony lub odtworzenia

2. Zidentyfikowanie gtéwnych zagrozen, ztych praktyk i stref konfliktdw — mapa dziatan do
podijecia w zakresie ochrony krajobrazu

3. Rozwoj edukaciji (dziatan edukacyjnych) na rzecz swiadomosci wartosci krajobrazu —
zeby wszyscy aktorzy w swoich dziataniach dbali o krajobraz

4. Wywieranie presji i nacisku na instytucje (parki narodowe, samorzady, lasy panstwowe),
zeby realizowaty zatozenia konwencji karpackiej w zakresie ochrony krajobrazu -
wykorzystywanie dostepnych narzedzi prawnych, budowanie koalicji instytuciji,
mozliwo$¢ budowania przewagi / wizerunku szlaku

5. Wspieranie produktéw lokalnych (w szczegdlnosci wytworcow zwigzanych z produkcjg

rolng i pasterska -> im wiecej os6b gospodarujgcych w terenie, tym wigecej osob
dbajgcych o krajobraz); w ramach szlaku powinna zaistnie¢ koalicja mieszkancow
gospodarujgcych w gérach z poszanowaniem ich krajobrazu
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Jedli uda sie zrealizowaé te zatozenia, to by¢ moze za 10 lat szlak bedzie istnie¢ w
zachowanym krajobrazie pasterskim. W dyskusji przedstawiono nastepujace propozycje
dziatan:

zaczgc lokalnie, kolejne miejsca moga sie inspirowac i dziata¢ w ten sposob

budowanie standardéw w spotecznosciach lokalnych, ktére bedg piethowaé
niekorzystne dziatania, np. ztg architekture; obywatele majg prawo domagac sie od
instytucji, ktére majg w celach swojej dziatalnosci ochrone krajobrazu podejmowania
dziatan w tym zakresie - w ramach szlaku i Porozumienia mozna te dziatania utatwic np.
przez powotanie Komisji Ochrony Krajobrazu z mozliwoscig zgtaszania uwag z poziomu
lokalnego i zapewnienie wsparcia eksperckiego w konkretnych przypadkach

stworzenie katalogu propozyciji projektoéw architektonicznych do wykorzystania (jak np.
Pieninski Park Narodowy), organizacja konkurséw wsrod studentéw architektury na
projekty; cel: tanie projekty / gotowe wzorce dostepne w gminie

budowania powszechnej swiadomosci: wyklady na Karpackim Uniwersytecie Otwartym,
edukacja dzieci i mtodziezy, szkolenia dla samorzgdéw (szczegdlnie tych gmin, ktére sg
na etapie przygotowywania planéw zagospodarowania przestrzennego) itp.; tez
edukacja architektéw w zakresie umiejetnosci stosowania rozwigzan zgodnych z
lokalnym krajobrazem kulturowym

dziatanie na rzecz wprowadzenia zasad dla budownictwa opartych o zharmonizowane
inwestycji z otoczeniem, krajobrazem

(3) FINANSOWANIE. Pozyskiwanie funduszy na rozwdj i zapewnienie ciggtosci istnienia szlaku

Modelu finansowania szlaku w duzej mierze zalezy od struktury jego finansowania, przy czym
nalezy uwzglednic i aspekty finansowe i potrzebe tworzenia wspdlnoty szlaku; sposréd wielu
mozliwych schematéw funkcjonowania i finansowania szlaku grupa przeanalizowata dokfadniej
dwa warianty:

(1)

)

struktura formalna -> istnieje organizacja wiodgca, np. Wotoska Organizacja Rozwoju
Regionalnego, zarzgdzana przez czionkéw szlaku - beneficjentow srodkéw finansowych
naptywajgcych do struktury szlaku, ktéra daje mozliwos¢ podejmowania wielu inicjatyw i
wsparcia w ich realizacji. Zajmowata by sie pozyskiwaniem srodkéw zewnetrznych (przy
czym proces ten trwatby tez na pozostatych poziomach), zatrudniata specjalistow,
stuzyta wsparciem, pomoca, szkoleniem. Srodki trafiajg do konkretnych grup, ktére z
kolei przekazujg fundusze za certyfikacje itp., co umozliwia ptynne funkcjonowanie
agenciji, takze w czasie, gdy brak srodkéw wewnetrznych, oraz zapewnienie srodkdéw np.
na wkiad wtasny do projektéw dofinansowywanych ze srodkéw zewnetrznych (dzwignia
finansowa).

struktura nieformalna -> Srodki zewnetrzne pozyskiwane przez organizacje zarzgdzajaca
lub lideréw lokalnych trafiajg do beneficjentow i oni tworzg szlak, kolejne produkty dajg
inspiracje dla kolejnych beneficjentéw, promujemy szlak przez przyktad i wsparcie.

(4) PROMOCJA. Elementy, zakres i metody promocji szlaku
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Grupa pracowata nad promocjg Szlaku Kultury Wotoskiej jako produktu skierowanego do
réznych grup odbiorcéw. W pierwszym etapie sprofilowano odbiorcéw i okreslono kanaty
informaciji, nastepnie zaproponowano dziatania promocyjne

Profil grup, do ktérych skierowana ma by¢ oferta szlaku:

1.

Aktywni - indywiduali$ci, mieszkancy duzych miast, klasa Srednia, mobilni, korzystajg z
internetu i technologii, na szlaku oczekujg wyzwania

Kanaty dotarcia do grupy: aplikacja mobilna i www — gtéwne miejsce informacji o szlaku,
media spotecznosciowe, blogi, prasa lifestylowa

Pasjonaci - turysci, przewodnicy, podrézujg wspolnie, czionkowie organizacii
turystycznych, w mniejszym stopniu korzystajg z internetu

Kanaty dotarcia do grupy: biura podrdzy i gestorzy turystyki, punkty informacii
turystycznej, media i strony internetowe z informacjami o historii i tle szlaku, targi
turystyczne, marketing szeptany, wizyty studyjne, ulotki i plakaty w instytucjach kultury
Swietujacy - grupa réznorodna, grupy przyjaciét, rodziny lub tury$ci indywidualni, tez
spotecznosci lokalne, tgczy ich che¢ udziatu w wydarzeniach (nie sg zainteresowani
statg ofertg szlaku)

Kanaty dotarcia do grupy: newsletter, plakaty i ulotki — lokalnie, promocja w sieci (media
spotecznosciowe), punkty informaciji turystycznej, prasa, radio, telewizja, media lokalne -
> informacje o ofercie wydarzeniowej

Dzieci z rodzicami - dzieci w wieku~4-12 lat, rodziny podrézujgce samochodami
Kanaty: marketing szeptany, portale z informacjami o ofercie dla rodzin z dzie¢mi,
certyfikujgce, ulotki w muzeach, domach kultury, kinach — szczegdlnie tych z ofertg dla
dzieci w wieku szkolnym i przedszkolnym, szkoty i przedszkola, blogi rodzicielskie
Grupy szkolne - grupy zorganizowane, forma oferty musi by¢ dostosowana do
podstawy programowej i duzej liczby oséb w grupie (autokar)

Kanalty: informowanie szkot, touroperatorzy organizujgce zielone szkoty, kuratoria,
osrodki szkolenia nauczycieli, media z ofertg edukacyjng, portale edukacyjne dla dzieci

Podstawowe dziatania promocyjne dla szlaku jako catosci

1.

Identyfikacja wizualna i informacja

a. logotyp i ksiega szlaku

b. serwis internetowy uzupetiony aplikacjg mobilng

Cc. mapy, kierujgce wedrowkag po szlaku, drukowane, dedykowane poszczegolnym
obszarom

d. tablice - powitalne w miejscach dojazdu / wejscia na szlak, na obiektach /
atrakcjach

e. przewodnik

2. strona internetowa i aplikacja mobilna

a. opisanie wspolnej idei szlaku i przekierowanie na strony regionalne

b. informacja o bazie noclegowej, z mozliwoscig rezerwacji

c. informacja o bazie gastronomicznej (inf. o liczbie os. i mozliwos¢ rezerwacji)
d. mapy z opisami i linkami

7110



e. oferta: z informacjg dla kogo, o ograniczeniach, wieku odbiorcow, liczebnosci
grup, z mozliwoscig rezerwac;ji

f. kontakt z koordynatorem

materiaty merytoryczne

materiaty dodatkowe / edukacyjne, wzbogacajgce oferte szlaku, jak np. questy,

materiaty dla nauczycieli itp.
i. “Dofgcz do nas” - czesc¢ strony poswiecona budowaniu struktury szlaku

(pozyskiwanie nowych obiektow, zasady dziatania szlaku)

j.  multimeda, filmy, zdjecia, etc.

obecnos¢ w mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter, Flickr, YouTube)

4. gadzet szlaku, gra planszowa (oparta na motywie wedréwki), wspoétpraca ze szkotami
artystycznymi, lokalnos¢ gadzetéw

5. zdjecia — wykorzystanie malowniczosci szlaku, media spoteczno$ciowe poswiecone
fotografii, wystawy fotograficzne

6. dostepnosé oferty dla w branzy turystycznej: lokalne centra informacji turystycznej, tour-
operatorzy, wydarzenia branzowe (konferencje, targi), kontakt z mediami, media i
blogosfera turystyczna, telewizja turystyczna, study-tour, media lokalne (prasa, radio,
telewizja

= @

w

W dyskusji podkreslono nastepujgce kwestie:

- Promocja szlaku wewnatrz Porozumienia: opracowanie jasnego komunikatu o szlaku,
materiat zawarty w koncepcji potrzebuje dopracowania

- Wspdlna wizualizacja (nie tylko logotyp) - ujednolicone oznakowanie wg $cisle
okreslonego wzoru, okreslenie kto moze uzywac logotypu i przyznawac znak
(stworzenie zasad, jasno okreslonych kryteriéw)

- Przewodnicy turystyczni w regionie majg mozliwos¢ przekazania turystom, ktérych
obstugujg, informacji o szlaku i odsytania w konkretne miejsca

- Mozliwos¢ wykorzystania Telewizji Turystycznej - projektu Krakowskiej Organizacji
Turystycznej do promocji szlaku.

(5) ATRAKCJE. Ksztaltowanie oferty turystycznej szlaku

Grupa skupita sie na znalezieniu wspolnych cech, waloréw szlaku, ktére mozna bedzie
zaprezentowaé w komunikacji z odbiorcami, wykorzysta¢ do sformutowania jasnego i
zrozumiatego komunikatu dla turysty. Okreslenie najwazniejszych sg elementoéw kultury
pasterskiej i przetozenie ich na uniwersalne symbole.

Atrakcjami mogtyby wiec by¢:
1. wspdlne cechy i walory catego szlaku
a. kultura pasterska, “cztowiek drogi”
b. wolnos¢, swoboda, niezaleznos¢ — elementy eksponowane podczas spotkania
ze szlakiem, np. podczas wydarzen
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c. ‘“kultura drogi” - kultura pasterska jest unikalna dla sSrodkowej Europy, jest
umocowana w historii i kulturze, daje mozliwo$¢ odwotania do spotkania kultur i
tworzenia sie odrebnoéci tego obszaru

odwotanie do kultury pasterskiej i jej funkcjonowania w podziale na cztery zywioty
towarzyszgce cztowiekowi w zetknigciu sie z natura:

a. powietrze

b. ogien, np. warta, bezpieczenstwo, dom, szatas

c. ziemia, np. dom, zielarstwo

d. woda

spotkanie z ludzmi, ktdrzy reprezentujg réznorodno$¢ - najwazniejsze w kulturze i
tradycji, prezentacja np. w podziale na obszary o okre$lonej tozsamo$ci

historia - kultura - aktywno$¢

pasterstwo (turysci wolg autentyczne doznania, kupowanie seréw w bacéwce jest
ciekawsze niz ze straganu):

a. dojenie owiec

b. strzyzenie
c. robienie sera
d. przedzenie
e. psy pasterskie

f. warsztaty produkcji instrumentdéw pasterskich (fujarki)
warta - $piewy, stroje, obrzedy
spotkania z cztowiekiem i jego zawodem/praca:

a. wypalanie dziegciu

b. obwozna sprzedaz mazi

c. itp.itd.
imprezy na szlaku - utozone w kalendarium (redyk w Ochotnicy, temkowska Watra, ...),
potrzebne sg imprezy sztandarowe, ponadregionalne, a jednoczesnie kalendarz imprez
lokalnych

Bazg do wypracowania atrakcji powinna by¢ inwentaryzacja, w tym:

1.

Noohkwh

mapowanie gingcych zawodow
tworcy ludowi

lokalne produkty

atrakcje

inicjatywy

ciekawi ludzie

szlaki

W dyskusji poruszono nastepujgce watki i zgtoszono propozycja dziatan:

W procesie inwentaryzacji wazne jest przypisanie obiektom/miejscom funkgciji, np.
cerkiew stuzyta konkretnym ludziom, obrzgdkowi, w konkretnym czasie.

Istotne jest filtrowanie atrakcji, ktorych jest potencjalnie bardzo duzo na szlaku, tj. np.
okreslenie, czy to atrakcja dla turysty indywidualnego, dla grup, dostepnosc¢ czasowa itp.
Itd.; jest to zbiezne z potrzebami grup docelowych.
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- Srodowiska przewodnickie sg mocno opiniotwércze i majg na biezgco kontakt z
turystami, bo prowadzg wycieczki. Warto pomysle¢ nad cyklem szkolen dla két
przewodnickich pt. Kultura pasterska w Karpatach, pokazujgce, gdzie przewodnicy
mogg zabrac¢ grupe.

- Inwentaryzacja moze by¢ zadaniem dla Karpackiej Rady Naukowej we wspotpracy z
Komisja Krajoznawczg PTTK (w PTTK jest wypracowana metodologia inwentaryzacji i
Rada moze jg dostosowac do potrzeb szlaku; w oparciu 0 nig mozna bedzie
inwentaryzowac lokalnie.

- W rozwoju szlaku warto zadba¢ o perspektywe odgdrng — ramy, i oddolng — kontakt do
0sOb w terenie, gdyz spotkania z konkretnymi ludzmi sg warto$cig dodang.

Kolejne spotkanie grupy odbedzie sie w dniach 24-25 kwietnia 2015 roku, w okolicach
Ludzmierza, i zostanie potgczone z | Zjazdem Karpackim (25-26.04.2015).
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